Cdmara Municipal de Sdo Caetano do Sul

PROCESSO CM N° 6444/2017
Concorréncia Publica n° 01/2018

OBJETO: Contratagdo de agéncia de publicidade para prestacdo de servicos de
publicidade para a Camara Municipal de Sdo Caetano do Sul.

ESCLARECIMENTO N°01

A Comissdo Permanente de Licitagdo da Camara Municipal de Sdo Caetano do Sul torna
publico para todos os interessados, em resposta aos questionamentos recebidos, o
seguinte:

PERGUNTA 1 - “01) Analisando o item 9.8.2. e suas alineas, n&o ficou claro qual o
percentual maximo de desconto que as licitantes poderao ofertar em suas propostas de
precos. Sendo assim, temos dois pedidos de esclarecimentos a saber: a) E correto afirmar
que o percentual maximo de desconto sobre os honorarios de producdo externa, fixados
nos limites estabelecidos no quesito 7.1, |, (honorarios maximos de 13,20%) podera ser de
100% (cem por cento)? Caso positivo, a agéncia tera a nota maxima de 20 pontos. b) E
correto afirmar que percentual maximo de desconto sobre a Tabela de Custos Internos do
SINAPRO/PR podera ser de 100% (cem por cento)? Caso positivo, a agéncia tera a nota
maxima de 20 pontos”.

Resposta: Todos os percentuais de descontos oferecidos pelas empresas licitantes devem
observar a pratica do mercado, enfatizando que as propostas que contenham precos
manifestamente inexequiveis, simbdlicos, irrisérios, de valor zero ou incompativeis com o
preco usualmente praticado poderao ser desclassificados na forma do item 9.9.4 do Edital
e do artigo 48, inciso Il da Lei 8666/93.

PERGUNTA 2 - “02) No Anexo VI — Briefing onde consta o periodo de veiculagao da
campanha, ha uma contradicao: em numérico esta 90 (noventa) e em extenso 30 (trinta)
dias. Poderia a comissao esclarecer qual o periodo correto?”

Resposta: O prazo a ser considerado para o periodo de divulgagdo constante no “Anexo
VI — Briefing” é de 90 (noventa) dias.

PERGUNTA 3 - “03) No item 6.2.4.2 |. menciona que os pregos das insergdes em veiculos
de comunicagédo devem ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicagéo do aviso da
licitagdo. Podemos incluir na estratégia de midia veiculos que nao trabalhem com tabela de
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precos, mas sim com leildo de midia, como é o caso das redes sociais e buscadores (ex:
Facebook, Google) com os valores médios praticados? Ou devemos levar em consideragao
os precos tabelados de empresas terceiras que fagcam veiculagdo em midias sociais?”

Resposta: A forma de simulacio de distribuicdo deve ser realizada de acordo com o item
“6.2.4.1” e seguintes do Edital Concorréncia Publica n® 01/2018.

PERGUNTA 4 - “04) No briefing, em "outras informacdes relevantes”, item 2 - menciona
que a verba de R$ 600.000,00 devem estar inclusos os custos de criagdo, producgdo e
veiculagcdo. Porém no item: 6.2.4.2. diz que devemos desconsiderar os custos internos: A
simulagao do plano de distribuicdo devera observar ainda as seguintes condi¢des: | — os
precos das inser¢gdes em veiculos de comunicagado devem ser os de tabela cheia, vigentes
na data de publicagao do aviso de licitagao;ll — deve ser desconsiderado o repasse da parte
do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11 da
lei 4.680/65; 11l devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos
os servigos de fornecedores. (grifo nosso). Poderia a Comissao orientar qual das duas
orientacgdes as licitantes devem seguir? Se sinalizada a inclusao de custos internos, a tabela
Sinapro SP deveria ser aplicada com valores cheios?”

Resposta: A forma de simulagao de distribuicdo deve ser realizada de acordo com o item
“6.2.4.1” e seguintes do Edital Concorréncia Publica n°® 01/2018 e em sinergia com as
disposicdes legais correlatas.

PERGUNTA 5 - “05) Sobre a apresentagdo do quesito Ideia Criativa, item 6.2.3 o edital
dispde: 6.2.1.1. Darelagao de pecas e ou material, a licitante devera escolher e apresentar
como exemplos as pegas e ou material que julgar mais indicados para corporificar
objetivamente sua proposta de solugcdo do desafio de comunicacédo, os quais deverao
observar as seguintes orientagdes: I. Ser apresentados sob a forma de: a) roteiro, layout
e ou storyboard impressos, para qualquer meio; b) protétipo ou “monstro” para pecgas
destinadas a radio e internet; ¢) storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.
Podemos entender que n&o ha a obrigatoriedade da apresentagao de prototipo ou "mostro”
para radio e internet, e storyboard animado, animatic ou storyboard impresso para TV e
cinema, conforme letra "a", podendo ser entregue apenas o roteiro?”

Resposta: A licitante no que tange a relagdo de pecgas e/ou material devera escolher e
apresentar como exemplos as pecas e/ou material que julgar mais indicados para
corporificar objetivamente sua proposta de solugdo do desafio de comunicagdo os quais
deverao observar as orientagdes especificadas no Edital Concorréncia n° 01/2018, nos
termos dos item “6.2.3.2”.
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PERGUNTA 6 — “Com relag&o ao invélucro padrao (item 2. Condigbes Gerais — alinea c)
gostariamos de saber se é possivel a Comissao informar o tamanho do invélucro para as
licitantes de outras cidades e se podemos retira-los no dia util que antecede a sessao?”

Resposta: O invélucro que devera ser retirado, na forma do 2.1, alinea “c” do Edital
Concorréncia n°® 01/2018, possui o formato de 370mm x 470mm, do tipo “Saco Kraft Natural”
de 80 (oitenta) gramas.

Sé&o Caetano do Sul, 12 de margo de 2018.

JACQUELINE SAYURI MIYASAKI SATO

PRESIDENTE

FERNANDO JULIO TEIXEIRA

VICE-PRESIDENTE

KENNEDY DE MORAIS

Membro
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